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Markenwelt
auf Unite



Diese Hersteller setzen auf Unite
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„Unite bietet zahlreiche Möglichkeiten, unsere 
Werbebotschaft zu platzieren und unserer 
Zielgruppe das gesamte Kingston Portfolio zu 
präsentieren. Seit einigen Jahren setzen wir 
gemeinsame Marketingmaßnahmen um. Das 
Angebot an Werbeformaten, die reibungslose 
Umsetzung und die Reichweite der Aktionen 
sind exzellent.“

Veronika Freundl
Channel Marketing Manager DACH
Kingston Technology GmbH

„Unser Erfolg mit Unite ist in den letzten 
10 Jahren stetig gewachsen und basiert auf 
einer partnerschaftlichen Zusammenarbeit. 
Die kreativen und hoch motivierten Menschen 
machen den Unterschied. Ich freue mich 
auch in der Zukunft auf B2B-Business in 
der Königsklasse.“

Stefan Knerrich
Key Account Manager Etail
APC by Schneider Electric

„Wir sind jetzt seit vier Jahren erfolgreich in 
der deutschen Markenwelt vertreten. Auch in 
Frankreich wird uns diese Präsenz bei der 
Stärkung von Umsatz und Markenimage im 
Geschäftskundensegment unterstützen.“

Thomas Goal
Sales Director International
HERMA GmbH



Ihre Marke perfekt präsentiert
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> Der Imageteil bietet Ihnen viel Raum für Ihre Markenbotschaft.

> Reichern Sie Ihr Unternehmensprofil durch Logos, Videos, Bilder 
und Texte an.

> Zeigen Sie Anwendungsbereiche für Ihre Produkte.

> Über die Produktkategorien sieht der Kunde Ihr gesamtes 
Produktportfolio.

> Platzieren Sie Ihre Bannergrafiken für noch mehr Sichtbarkeit.

> Teilen Sie Ihre Nachhaltigkeitszertifikate mit Ihren Kunden.

Etablieren oder stärken Sie Ihre Marke mit einer Markenwelt. 
Ihre Produkte werden strukturiert und passend zu Ihrer Corporate 
Identity unseren Kunden präsentiert.

Beispiel: Schneider Schreibgeräte



Suchergebnis ohne Markenwelt
Produktübersicht ohne Markenbotschaft.
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Suchergebnis mit Markenwelt
Setzen Sie Ihre Marke attraktiv in Szene!
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> Sorgen Sie mit individuell erstellten 
Kategorien für mehr Übersicht. (siehe 1)

> Die neue Menüleiste ermöglicht eine intuitive Navigation zu 
allen zentralen Themen, wie Unternehmensprofil, 
Nachhaltigkeit und Zertifikaten. (siehe 2) 

> Nutzen Sie den Imageteil für Ihre 
Markenbotschaften. (siehe 3)

> Platzieren Sie zusätzlich Banner, um auf 
Ihre Produkte aufmerksam zu machen. (siehe 4)

Beispiel: Suchbegriff „Schneider Schreibgeräte“
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Vorteile Ihrer Markenwelt
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+ Vollständige Präsentation Ihres Produktportfolios

+ Präzise Markenpositionierung mit klarer Wertorientierung

+ Starke Differenzierung gegenüber Wettbewerbern

+ Produktbeschreibungen flexibel nach Ihren Vorgaben

+ Individuell formulierte Marken- und Mehrwertbotschaften

+ Prominente Integration von Videos, Zertifikaten und Produktfinder

+ Hohe Sichtbarkeit durch vielfältige Zugangswege
(Startseite, Kategorien, Suchwort, Aktionen)



Markenwelt ganz nach Ihren Wünschen
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+ Flexibles Design, das Ihre Werte und Leitlinien konsistent widerspiegelt

+ Klare Wiedererkennung Ihrer Organisation, inklusive transparenter Darstellung 

Ihrer Unternehmensphilosophie

+ Mehr Orientierung durch großformatige und verlinkte Bildbereiche, die 

Anwendungsfelder und verantwortungsvolle Lösungen verdeutlichen

+ Sichtbare Platzierung Ihres Organisations- oder Unternehmenslogos als Teil 

eines transparenten Auftritts

+ Erweiterte Informationsflächen, um Nachhaltigkeitsziele, Zertifikate und 

verantwortungsbewusste Prozesse strukturiert darzustellen



Content für Ihre Markenwelt
Binden Sie Bilder, Videos und PDF-Dokumente ein
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PDF-Dokumente

> Weiterführende Informationen zu Ihrem 
Unternehmen wie Imagebroschüren 
oder Anwendungsbeispiele

> Studien, Whitepaper oder Präsentationen 
im Zusammenhang mit Ihrem 
Unternehmen

Bilder 

> Anwendungsbeispiele

> Presse- und Produktbilder

> Testsieger-Logos und Awards

Videos

> Unterschiedliche Videos für die 
Startseite und allen untergeordneten 
Kategorie-Seiten



Markenwelt-Beispiele
Mit guten Inhalten überzeugen
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Begeistern Sie Interessenten durch 
gute Inhalte auf Ihrer Markenwelt 
direkt im Point of Sales.

Informieren Sie über Ihre Marke und 
Ihr Sortiment.

Nutzen Sie alle Facetten der 
Medienwelt: Ob aussagekräftige 
Bilder, Videos oder Texte, alles steht 
Ihnen zur Verfügung.

Gern erstellen wir für Sie Ihren 
Content in enger Abstimmung mit 
Ihnen.

Beispiel: Kensington Beispiel: Wenko



Diese Hersteller setzen auf unsere Markenwelt
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Anforderungen für eine Markenwelt 
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> Hochwertige Produktbeschreibungen & vollständige 
Produktinformationen direkt von den Herstellern

> Aktuelle Sicherheitsdatenblätter (vom Hersteller, 
neueste Version)

> Korrekte Gefahrstoffkennzeichnung (idealerweise durch 
den Hersteller)

> Energieverbrauchslabel, sofern gesetzlich erforderlich

> Erfüllung aller rechtlichen Informationspflichten

> Nachweise zu Compliance und Nachhaltigkeit (bei 
relevanten Produkten)

> Einen Katalog im BMEcat 1.2-Format oder als CSV-Datei

> Ihre Produktbeschreibungen, Produktbilder und 
Imagevideos

> Banner, um Ihre Markenwelt und Produktdetailseiten 
hervorzuheben

> Keywords, unter denen Sie gefunden werden möchten

> Bilder im GIF- oder JPG-Format in beliebiger Abmessung, 
maximale Bildgröße 20 KB

> Videos im MP4-Format (HD/720p)

Voraussetzungen für eine Markenwelt
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